
Pour tout renseignement concernant les dates de Journées Portes ouvertes, 
le choix des langues vivantes, les possibilités d ‘internat, merci de consulter : www.parcoursup.fr

ACADÉMIE
DE MONTPELLIER

Périodes de formation en entreprise

1re ANNÉE / 2e ANNÉE

14 semaines 
réparties sur les deux années

BTS Communication
Le titulaire du BTS Communication doit pouvoir produire 
et commercialiser des solutions de communication 
permettant de répondre aux attentes de publics variés. 
Dans ce contexte, il est capable de mettre en oeuvre et 
suivre un projet de communication. 

Il est à même d’assurer et suivre une relation de conseil 
auprès de l’annonceur, et enfin d’assurer une veille 
opérationnelle.Le titulaire du BTS Communication 
participe à la création des formes et des contenus de 
communication internes ou externes, à partir d’un cahier 
des charges.

    Quels métiers ?
• Chargé.e de communication

• Assistant.e de communicationn

• Webmaster

• Webmarketeur

• Community manager

• Chef.fe de projet web

• Social media manager

• Chargé.e d’animation web

• Traffic manager

• Commercial.e espaces publicitaires

• Chargé.e de clientèle

• Chargé.de communication digitale produits

• Chargé.e de référencement des sites web

    Caractéristiques
L’activité du titulaire du diplôme se situe dans un contexte de 
mutations importantes des métiers de la communication, 
en raison notamment de l’impact du numérique, mais 
aussi d’évolutions économiques et sociétales majeures. 
Il évolue donc dans un environnement hétérogène et 
complexe en termes de secteurs d’activité, de métiers et 
d’annonceurs.

De nombreux projets sont menés durant les deux années 
d’études dans un contexte de digitalisation renforcée.

Ils permettent :

• L’élaboration et la mise en œuvre d’une stratégie de  
  communication

• La gestion de la relation avec de nombreux interlocuteurs  
  internes et externes

• La mise en place d’une veille permanente

    Disciplines enseignées et horaires
1re année 2e année

Cultures de la Communication 4h 4h

Langue vivante 1 3h 3h

Culture économique, juridique et 
managériale 4h 4h

Bloc 1  
Contribuer à l’élaboration et 
au pilotage de la stratégie de 
communication

4h 4h

Bloc 2 
Concevoir et mettre en œuvre des 
solutions de communication

4h 4h

Bloc 3 
Accompagner le développement 
de solutions média et digitales 
innovantes

4h 4h

Ateliers de professionnalisation 6h 6h

    Poursuites d’études
• Licences professionnelles et diplômes universitaires

• Masters

• Écoles de commerce

• Écoles spécialisées en communication

http://parcoursup.fr

